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Este manual redine las herramientas basicas para el correcto uso

y aplicacién gréfica de la marca calma en todas sus posibles
expresiones. Ha sido disefiado pensando en las necesidades de todas
aquellas personas responsables de interpretar, articular, comunicar y
aplicar la marca en sus diferentes dambitos.

El correcto y consistente uso de la marca contribuird a que
consigamos los objetivos de indentificacion y refuerzo de la misma.
Es un trabajo de equipo, en el que todos participamos para hacer de
nieves fernandez una gran marca.
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Simbologia
basica

Para evitar resultados no deseados en la puesta en
practica de la marca calma es necesario cumplir
una serie de normas genéricas.

La marca calma esta construida a partir de un
simbolo, un logotipo y colores corporativos que se
deberan respetar para su correcto uso.



Logotipo

Ellogotipo es el identificador de la marca de uso

comun en todas las aplicaciones. C a \ m a

Para la marca calma, la fuente utilizada es 1V

Clio.

Logotipo
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A.02

Logotipo RRSS

Tan sélo para RRSS, la marca calma, utilizara esta
disposicion de logotipo, con la fuente principal

HV Clio.

Logotipo RRSS
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Ejes y distancias

, Distancia |

Alineacion

Para asegurar la éptima aplicacion y percepcion del Alineacién
logotipo en todos los soportes y formatos,sehan
determinado unos ejes, alineaciones y distancias

minimas respecto a los textos y elementos graficos
que componen el logo. Logotipo

El tamafio minimo al que el logotipo puede ser
reproducido es a 30 mm de ancho.

Distancia A

C a I m a/ 77777777777777777777777777777777777777 Distancia B

30 mm

Logotipo RRSS
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A.05

Colores corporativos

Pantone Verde:

Las referencias de color de son los
Pantones aquf especificados. Si las condiciones —

de impresion no permiten el uso de este color, el
logotipo podra ser impreso en cuatricomfa o en

negro.
C38M24Y41K7
Este es el color de la marca y el que debe R167G170B149
predominar. Existen otros colores, indicados més HTML #a7aags
abajo que también participan del disefio.
Pantone Beige Claro: Pantone Beige Oscuro: Pantone Verde Oscuro:
C4M3Y7KO C15M14Y20K1 C45M32Y50K16
R248G246B241 R223G215B204 R141141B107

HTML #f8f6f1 HTML #dfd7cc HTML #8d8d6b



A.06

Tipografia corporativa

La tipograffa corporativa para escritura es [ [V Musc. IV MUSH

Estas serén utilizadas por los estudios y agencias de ABCDITFGHIJRI MNOPOQRSTUVWXY /
disefio. Cuando ésta no sea posible, se utilizard la abcedefghijkImnopgrstuvwxyz
secundaria. 0123456789 (.:,,4%C)
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Tipografia alternativa

Para soportes o aplicaciones que, por razones
técnicas no permiten la utilizacion de la tipografia
corporativa, por ejemplo en RRSS, o textos editados
por la empresa, se utilizard la tipograffa Verdana.

VERDANA LIGHT
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789 (.:,;&%%€)

VERDANA LIGHT ITALIC
ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789 (.:,; &%€)

VERDANA REGULAR
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789 (.:,;&%%€)

VERDANA ITALIC
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789 (.:,;&%¥€)

VERDANA BOLD
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789 (.:,;&%¢€)

VERDANA BOLD ITALIC
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
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Normas para el buen uso
de la marca

Para evitar resultados no deseados en la puesta en
practica de la marca calma, se tienen que seguir
una serie de normas genéricas.

El valor de una marca depende en gran medida

de la disciplina en su aplicacién. Con el objetivo

de no debilitar el mensaje visual de la marca, es
fundamental evitar los defectos contraproducentes
en su aplicacion.

Un uso desordenado de la identidad visual crea
confusion, y repercute muy negativamente en el
perfil de la marca y en la percepcién que el publico
ha de tener de sus valores y servicios.

Ordenar y aplicar de forma correcta el logotipo
es garantfa de que transmitira perfectamente

la jerarqufa dentro del conjunto de la imagen
corporativa.



Versiones correctas

Version principal Version principal negativo

Siempre que sea posible se aplicard la marca en C a I m Ej/ C a I m Ej/

su version principal. En el caso de que no sea
posible por razones técnicas, se utilizara la version
simplificada.

Versién principal RRSS Versién principal RRSS negativo
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B.02

Aplicaciones correctas

Fondo de color no corporativo oscuro Fondo de color no corporativo claro

La maxima visibilidad, legibilidad y contraste tienen
que asegurarse en todas las aplicaciones.

Si‘el logotipo se tiene que aplicar sobre fondos no
corporativos o fotografias, debe hacerse en blanco
y negro, en funcion de la luminosidad del fondo.

Calma/

Fondo fotografico oscuro Fondo fotogrdfico claro
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Aplicaciones incorrectas

El logotipo tiene unas medidas y proporciones
relativas determinadas por los criterios de
composicion, jerarquia y funcionalidad.

En ninglin caso se haran modificaciones de estos
tamanos y proporciones.

Aplicacion incorrecta color

Porcentajes color

Deformacion

Espaciado incorrecto

Ocultacién
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B.03

Expresion textual de la marca

Escritura correcta

Ejemplo de cémo se escribe la marca calma

Cuando la marca calma esta mecanografiada se

s . Escritura correcta secundaria
escribira tal y como se muestra en el ejemplo.

Podra escribirse con iniciales mayusculas siempre y Fjemplo de cémo se escribe la marca Calma
cuando nos refiramos a la persona, y no a la marca.

Escritura incorrecta

-
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Aplicaciones de marca

Para evitar resultados no deseados en la puesta en
practica de la marca calma en diferentes soportes,
se deben seguir una serie de normas genéricas.

Ordenar y aplicar de forma correcta el logotipo
es garantfa de que transmitira perfectamente

la jerarqufa dentro del conjunto de la imagen
corporativa.



C.01

Tarjeta de visita

Aplicacion de la marca calma
en la papelerfa corporativa.

Tarjeta de visita de 85x55mm

CCCCCCCCCCCCCCCCCLlLLLLlLLrrrrrreLrLLeeeeerreerreeeeceeeeerereeeeeecececeeeeeeeeeeeeecececeeeeeeeeeeeecceeeeeeeeceeecececcecececece C a I m a
4

info@calmaproject.es
@calma.project

www.calmaproject.cs
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C.02

Cuaderno papel reciclado

Aplicacién de la marca calma
en la papelerfa corporativa.

Libreta de tamafio A5 de papel de 100gr
hecho con residuos organicos de la industria
del mafz.

Personalizada mediante sello de 30x30mm
para papel.
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[Fauas

C.03

Pautas pacientes

Aplicacién de la marca calma
en la papelerfa corporativa y espacios digitales.

Recomendaciones y pautas para pacientes en
tamafio DIN A4.

Conlacu
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Fondo de pantalla Whereby

Aplicacién de la marca calma
en espacios digitales.

Se ubica el logo en la parte inferior izquierda.

calma
7
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C.05

Bolsa de tela

Delante

Aplicacion de la marca calma
en la bolsa corporativa.

Bolsa. 100% algodon.
Asas 75 cm.
Dimensiones 370 X 410 mm.
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C.06

Bolas automasaje

Aplicacién de la marca calma
en elementos especiales.

Tamafo: 7.5cm y 19.5 X10 cm.

En caso de customizarse, el logo se situarfa en la
parte opuesta al logo de la marca.
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Mat

Aplicacién de la marca calma
en elementos especiales.

Esterilla de yoga con logo de un tamafio no
superior a:

- icono: 6¢cm de altura total

- logo: 12cm de largo total
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